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ABSTRAK 

 
Penelitian ini mendalamkan potensi kreativitas dalam pengembangan kuliner melalui studi 

kasus pada es krim berbahan dasar buah pare, serta menganalisis tantangan pemasarannya. 

Melalui kombinasi buah pare yang kontroversial dengan kelezatan es krim, penelitian ini 

bertujuan untuk mengeksplorasi potensi inovatif dan kreatif dalam menciptakan produk yang 

dapat memikat konsumen. Hasil penelitian menunjukkan bahwa es krim buah pare memiliki 

potensi besar untuk menjadi pilihan menarik dalam industri kuliner, dengan variasi rasa dan 

nilai gizi yang dapat memenuhi selera konsumen yang semakin beragam. Namun, terdapat 

tantangan pemasaran yang signifikan terutama terkait dengan persepsi negatif terhadap buah 

pare. Oleh karena itu, pendekatan pemasaran yang bijaksana dan edukatif menjadi krusial 

untuk mengubah persepsi ini dan membuka pintu untuk penerimaan yang lebih luas. Selain itu, 

kualitas bahan dan teknik pembuatan es krim memainkan peran penting dalam mencapai rasa 

dan tekstur yang memuaskan. Survei konsumen mengungkapkan minat potensial dari 

kelompok konsumen yang peduli akan kesehatan, namun peningkatan informasi tentang 

manfaat kesehatan dan nilai gizi produk ini diperlukan untuk memperkuat kepercayaan 

konsumen. kajian ini memberikan wawasan mendalam mengenai potensi dan tantangan 

pengembangan es krim berbahan dasar buah pare, serta memberikan dasar untuk merancang 

strategi pemasaran yang efektif untuk memasarkan produk inovatif ini di pasar yang kompetitif 

dan dinamis. 

 

Kata kunci: Es krim buah pare, variasi rasa dan gizi, inovasi dan strategi pemasaran, potensi 

dan tantangan pengembangan. 

 

PENDAHULUAN  

 

Buah Pare adalah salah satu jenis buah yang kaya akan nutrisi dan antioksidan 

yang baik untuk kesehatan tubuh. Namun, buah pare masih kurang populer dan sulit 

ditemukan di pasar tradisional. Selain itu, buah pare juga memiliki rasa yang pahit dan 

tidak disukai oleh sebagian besar masyarakat. Oleh karena itu, dengan mengolah buah 

Pare menjadi es krim yang lezat dan sehat, dapat meningkatkan kesadaran masyarakat 

akan manfaat kesehatan dari buah Pare serta mendorong konsumsi buah pare sebagai 

bagian dari pola makan sehat dan seimbang (Sari et al., 2023). Selain itu, dengan 

meningkatkan nilai ekonomi buah pare sebagai komoditas lokal yang bernilai tinggi, 

dapat membantu meningkatkan perekonomian daerah setempat dan menciptakan 

lapangan kerja baru (Yulninsi, 2022). Oleh karena itu, proposal pembuatan es krim dari 

buah Pare memiliki potensi untuk memberikan manfaat yang signifikan bagi 
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masyarakat dan lingkungan sekitar (Riyadi et al., 2015).  

Dalam era kuliner yang terus berkembang, eksplorasi rasa dan inovasi dalam 

pembuatan makanan menjadi semakin penting. Salah satu tren menarik dalam 

kreativitas kuliner adalah pengembangan es krim buah pare. Dengan cita rasa unik buah 

pare yang menggoda selera, dan telah memasuki dunia kreasi kuliner dengan 

menciptakan produk yang tak hanya lezat namun juga sehat (Cholifah & Purwanti, 

2018). Artikel mengkaji lebih dalam tentang potensi kreativitas di balik pengembangan 

kuliner es krim buah pare dan mengeksplorasi tantangan yang dihadapi dalam 

mengemasnya ke dalam pasar yang semakin kompetitif. 

Latar belakang penelitian ini didorong oleh semakin meningkatnya minat dan 

eksplorasi mahasiswa di bidang kuliner, khususnya dalam menciptakan produk unik 

seperti es krim buah pare. Pare, yang dikenal dengan rasa pahitnya, menarik perhatian 

banyak peneliti dan mahasiswa untuk menciptakan inovasi kuliner yang menarik dan 

memberikan selera yang unik  kepada konsumen. Kajian ini memberikan pemahaman 

mendalam tentang proses kreatif dalam pembuatan es krim tersebut, strategi pemasaran 

yang diadopsi, dan kendala-kendala yang perlu diatasi. 

Kajian ini bertujuan untuk memberikan kontribusi signifikan terhadap 

pemahaman kita tentang potensi kreativitas dalam pengembangan kuliner, khususnya 

es krim buah pare. Analisis yang mendalam akan memberikan wawasan tentang 

inovasi rasa, strategi pemasaran yang efektif, dan perencanaan bisnis yang diperlukan 

untuk membawa produk tersebut ke pasar. Dengan memahami potensi dan tantangan 

di dalamnya, kita dapat merangsang pertumbuhan sektor kuliner dan memberikan 

panduan praktis bagi mereka yang berkecimpung dalam dunia pengembangan kuliner 

yang kreatif. Kesimpulan analisis ini dapat memberikan arah bagi mahasiswa, pelaku 

bisnis, dan pengamat industri untuk lebih memahami dan menghargai kontribusi 

kreativitas kuliner, serta menangkap peluang di pasar yang terus berubah.. 

 

 

KAJIAN LITERATUR 

Kajian literatur dalam artikel pada kajian ini mencakup pemahaman 

mendalam tentang konteks dan konsep yang relevan dengan pengembangan dan 

produksi es krim buah pare serta dinamika pemasaran produk kuliner inovatif. 

Berikut beberapa elemen yang dalam kegiatan pengembangannya. 

 

Tren Pengembangan Kuliner 

 

Tren pengembangan kuliner mencerminkan dinamika perubahan dalam 

industri makanan dan minuman (Sumarni & Mufida, 2023). Seiring dengan 

evolusi gaya hidup masyarakat, teknologi, dan preferensi konsumen, dunia kuliner 

terus bertransformasi (Rahardjo, 2016). Bagian ini mengkaji tren pengembangan 

kuliner dan menggali bagaimana faktor-faktor tersebut berdampak pada 

keberagaman, inovasi, dan keberlanjutan dalam industri ini.  

Inovasi kuliner menjadi pusat perhatian dalam upaya untuk menciptakan 

pengalaman makan yang unik dan menjadi perhatian khusus (Iswarini & 

Indrayani, 2023). Menjelajahi berbagai teknik memasak yang terus berkembang 

dari waktu ke waktu, penggunaan bahan-bahan eksotis, dan peran teknologi dalam 

mengubah cara kita memandang dan menikmati hidangan (Rahman, 2023). Dari 
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pencetakan 3D makanan hingga penggunaan sensorik modern, inovasi menggiring 

kita ke arah baru dalam penciptaan cita rasa. 

Pentingnya penggabungan elemen-elemen budaya dalam dunia kuliner 

semakin meningkat. Menjelajahi bagaimana restoran dan koki mengambil 

inspirasi dari berbagai belahan dunia untuk menciptakan pengalaman makan yang 

autentik. Dari rempah-rempah Asia hingga saus khas Amerika Latin, eksplorasi 

kuliner global membuka mata kita terhadap kekayaan rasa dari berbagai tradisi 

(Dewi, 2023). 

Perubahan dalam gaya hidup masyarakat memicu permintaan akan opsi 

makanan yang lebih sehat (Wijaya et al., 2023). Artikel ini mencoba memaparkan 

menu untuk memenuhi kebutuhan konsumen yang semakin sadar akan kesehatan. 

Dari makanan rendah kalori hingga pilihan bebas gluten atau vegan, tren kesehatan 

dan kesejahteraan meresap ke dalam menu kuliner. 

Artikel ini berupaya mengeksplorasi tren terbaru dalam pengembangan 

kuliner, khususnya dalam kategori es krim. Kajian literatur dapat membahas 

inovasi terkini, metode produksi baru, dan tren rasa yang sedang berkembang di 

dunia kuliner. 

 

Strategi Pemasaran Produk Kuliner 

 

Dalam era dinamis bisnis kuliner, strategi pemasaran produk menjadi kunci 

keberhasilan dalam menarik perhatian konsumen dan membangun citra merek 

yang kuat (Amalia et al., 2023). Oleh karena itu, beberapa hal terkait strategi 

pemasaran menjadi sangat penting. Langkah pertama terkait identifikasi pasar 

target yang jelas merupakan langkah awal yang esensial (Afrilia, 2018; Kasali, 

1998). Kemudian, mengetahui siapa target konsumen, preferensi mereka, dan tren 

terkini dalam selera kuliner akan membantu dalam merancang kampanye yang 

tepat sasaran (Zilfana et al., 2023). Selanjutnya, diferensiasi produk menjadi faktor 

penting dalam bersaing di pasar yang semakin ramai (Annisa et al., 2020). 

Menawarkan sesuatu yang unik, baik dari segi cita rasa, presentasi, atau konsep, 

dapat menjadi daya tarik utama.  

Pemanfaatan media sosial dan platform daring adalah strategi yang tak 

terelakkan dalam pemasaran produk kuliner saat ini. Menghasilkan konten visual 

menarik, berbagi kisah di balik hidangan, dan berinteraksi dengan konsumen 

melalui media sosial dapat memperkuat keterlibatan dan membangun komunitas 

penggemar setia. Tak kalah pentingnya adalah memahami kekuatan SEO (Search 

Engine Optimization) untuk meningkatkan visibilitas dalam pencarian online. 

Kolaborasi dengan influencer kuliner dan bekerja sama dengan mitra strategis 

dapat menjadi langkah cerdas untuk memperluas jangkauan dan memperkenalkan 

produk kepada audiens yang lebih luas. Terakhir, kesan yang ditinggalkan oleh 

layanan pelanggan dan pengalaman konsumen secara keseluruhan memainkan 

peran besar dalam pembentukan citra merek jangka panjang. Dengan merancang 

strategi pemasaran yang holistik dan adaptif, pelaku bisnis kuliner dapat 

memenangkan hati konsumen dan membangun fondasi yang kokoh untuk 
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pertumbuhan yang berkelanjutan. 

Kajian literatur tentang inovasi terkini dalam pembuatan es krim, termasuk 

penggunaan bahan-bahan unik, teknik produksi baru, dan pendekatan kreatif 

dalam menciptakan produk yang memukau konsumen. Pembahasan literatur yang 

memperdalam pemahaman tentang perilaku konsumen dalam memilih produk 

kuliner, terutama es krim. Hal ini termasuk tren preferensi konsumen, kesadaran 

merek, dan faktor-faktor yang memengaruhi keputusan pembelian. Mengulas 

literatur terkait strategi pemasaran yang efektif untuk produk kuliner, terutama 

dalam konteks es krim. Ini melibatkan pendekatan kreatif dalam memasarkan 

produk unik dan berbeda dari yang sudah ada di pasaran. 

 

Tantangan Pemasaran Produk Unik 

 

Mempromosikan produk unik dalam industri pemasaran menimbulkan 

sejumlah tantangan yang perlu diatasi secara bijaksana (Savitri, 2019). Produk 

unik seringkali tidak memiliki pemahaman pasar yang sudah mapan atau tidak 

sesuai dengan tren yang ada. Oleh karena itu, tantangan pentingnya yaitu 

membangun kesadaran dan pemahaman konsumen terhadap keistimewaan produk 

tersebut (Nastain, 2017).  

Disamping itu, pentingnya menjelaskan nilai tambah dan keunikan produk 

melalui kampanye pemasaran menjadi krusial dalam mengatasi hambatan ini 

(Hartatik et al., 2023). Risiko persepsi keluar dari norma dapat menjadi kendala, 

di mana konsumen mungkin enggan mencoba produk yang terlalu eksperimental 

atau berbeda dari yang biasa mereka nikmati. Strategi pemasaran harus 

menciptakan narasi yang memikat dan membuat konsumen merasa nyaman untuk 

menjelajahi sesuatu yang baru (Haque-Fawzi et al., 2022). Tantangan lainnya 

muncul dalam aspek distribusi, karena produk unik mungkin memiliki pasar target 

yang lebih terbatas. Membangun kemitraan yang kuat dengan toko-toko khusus 

atau platform online yang mendukung kreativitas dan inovasi dapat membantu 

dalam menjangkau konsumen yang lebih spesifik.  

Selanjutnya, menganalisis dan menyesuaikan strategi pemasaran 

berdasarkan umpan balik konsumen adalah langkah penting. Memahami 

bagaimana persepsi konsumen berkembang terhadap produk unik dapat membantu 

dalam menyesuaikan kampanye agar tetap relevan dan memenuhi kebutuhan pasar 

yang terus berubah (Sudiantini et al., 2023). Dengan menghadapi tantangan ini 

dengan kreativitas dan fleksibilitas, pemasaran produk unik dapat menjadi sebuah 

perjalanan yang menarik dan berpotensi membawa kesuksesan jangka panjang. 

Oleh karena itu, analisis terhadap literatur yang membahas tantangan pemasaran 

produk kuliner yang memiliki unsur keunikan, seperti es krim buah pare. Faktor-

faktor yang perlu dipertimbangkan, seperti persepsi konsumen, strategi penetapan 

harga, dan pemilihan saluran distribusi. 

Melakukan analisis literatur tentang kesuksesan produk sejenis, baik dalam 

konteks es krim atau kuliner inovatif lainnya. Faktor-faktor yang berkontribusi 

terhadap kesuksesan atau kegagalan produk tersebut dapat memberikan wawasan 
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berharga. Kajian literatur ini menjadi bagian basis pengembangan pengetahuan 

untuk menukung dan memahami konteks dan tantangan dalam pengembangan es 

krim buah pare serta membentuk landasan teoritis untuk penelitian lebih lanjut. 

 
 

METODE PENELITIAN 

 

Metode penelitian dalam artikel ini, mencakup serangkaian langkah dan 

pendekatan yang digunakan untuk mendapatkan data, menganalisis informasi, dan 

menyampaikan temuan. Berikut adalah uraian potensial tentang metode penelitian 

yang mungkin digunakan. 

1. Studi Literatur 

Melibatkan penelusuran literatur untuk mendapatkan pemahaman yang 

mendalam tentang tren terbaru dalam pengembangan kuliner, inovasi es 

krim, dan tantangan pemasaran di industri makanan dan minuman. 

2. Wawancara dengan Mahasiswa Kreatif 

Mewawancarai mahasiswa yang terlibat dalam pengembangan es krim buah 

pare untuk mendapatkan perspektif langsung mereka. Wawancara ini dapat 

fokus pada proses kreatif, tantangan yang dihadapi, dan pandangan mereka 

terhadap potensi pasar. 

3. Survei kepada Konsumen 

Menggunakan survei untuk mengumpulkan data dari konsumen potensial 

terkait preferensi mereka terhadap es krim buah pare. Pertanyaan dapat 

mencakup rasa yang diinginkan, harga yang wajar, dan faktor-faktor lain 

yang memengaruhi keputusan pembelian. 

4. Analisis Produk Kompetitor 

Melibatkan analisis produk es krim buah pare dari pesaing atau produk 

sejenis di pasaran. Hal ini membantu untuk memahami tren, kelemahan, dan 

kekuatan produk yang sudah ada. 

5. Studi Kasus Pengembangan Bisnis 

Meneliti beberapa studi kasus tentang pengembangan bisnis es krim buah 

pare. Ini dapat melibatkan analisis model bisnis, strategi pemasaran, dan 

rincian implementasi. 

6. Focus Group Discussions 

Mengadakan diskusi kelompok fokus dengan mahasiswa dan konsumen 

potensial untuk mendapatkan pemahaman mendalam tentang persepsi dan 

tanggapan terhadap es krim buah pare. Diskusi ini dapat membantu 

mengungkap preferensi konsumen dan memberikan umpan balik langsung. 

 

Metode penelitian terkait dengan pemahaman yang komprehensif tentang potensi 

kreativitas pengembangan kuliner es krim buah pare dan tantangan pemasarannya. 

Penggabungan beberapa pendekatan memungkinkan kajian ini mendapatkan gambaran 

yang lengkap dan menyeluruh tentang studi ini. 

 
HASIL DAN PEMBAHASAN 

 

Dari kajian ini dapat disampaikan beberapa potensi kreativitas yang besar dalam 

pengembangan kuliner, khususnya pada produk es krim berbahan dasar buah pare. 
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Dalam fase pengujian variasi rasa dan tekstur es krim, ditemukan bahwa kombinasi 

buah pare dengan berbagai bahan lain mampu menciptakan ragam rasa yang unik dan 

menarik. Temuan ini memberikan pemahaman mendalam terhadap potensi inovatif 

dalam menciptakan produk es krim yang dapat memenuhi selera konsumen yang 

semakin beragam. 

Namun, terdapat beberapa tantangan terkait pemasaran, dimana hasil kajian 

menunjukkan bahwa persepsi negatif terhadap buah pare dapat menjadi hambatan 

signifikan dalam memasarkan produk ini. Walaupun inovatif, es krim buah pare 

memerlukan pendekatan pemasaran yang komprehensif untuk mengatasi stigma 

tersebut. Strategi pemasaran yang fokus pada pendekatan edukatif, menyoroti manfaat 

kesehatan dan keunikan rasa es krim ini, diidentifikasi sebagai langkah kritis untuk 

mengubah persepsi konsumen. 

Dari hasil kajian ini dirasakan pentingnya perihal terkait kualitas bahan dan 

teknik pembuatan es krim memiliki dampak signifikan terhadap penerimaan 

konsumen. Konsistensi dan kelezatan rasa harus dijaga dengan cermat untuk 

memastikan bahwa produk ini memenuhi standar kualitas tinggi. Disamping itu, dari 

survei yang dilakukan menunjukkan minat yang positif dari segmen konsumen yang 

peduli akan kesehatan, tetapi sekaligus menggarisbawahi kebutuhan akan informasi 

yang lebih baik tentang manfaat kesehatan dan nilai gizi es krim buah pare. 

Selanjutnya, perlunya penekanan bahwa peningkatan komunikasi ini akan mendukung 

proses pemasaran dan memperkuat kepercayaan konsumen terhadap produk. 

 
Gambar 1. Hasil Uji Coba dan Pemasaran Produk Es Krim Buah Pare 

 

Dari penggabungkan beberapa temuan ini, selanjutnya hasil dan pembahasan 

kajian ini memberikan landasan untuk pengembangan strategi pemasaran yang holistik 

dan kreatif guna menghadapi tantangan pemasaran es krim buah pare. Dengan 

memahami potensi kreativitas dan menerapkan strategi pemasaran yang tepat, produk 

ini dapat berhasil menembus pasar dengan daya tarik inovatif dan nilai kesehatan yang 

diinginkan oleh konsumen modern. 
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Gambar 2. Display Pemasaran Buah Pare 

  

Potensi pengembangan kuliner es krim buah pare menjadi kegiatan yang 

memiliki  potensi nilai tambah dan meningkatkan nilai kreativitas bagi mahasiswa. 

Kajian ini memaparkan kegiatan pengembangan produk, strategi pemasaran yang 

efektif, hambatan dalam pemasaran untuk memberikan pemahaman yang 

komprehensif tentang potensi kreativitas dan tantangan yang dihadapi dalam 

mengenalkan es krim buah pare ke pasar. Berikut beberapa temuan terkait 

pengembangan es krim buah pare. 

1. Kegiatan Pengembangan Produk 

Ditemukan bahwa mahasiswa yang terlibat dalam pengembangan es krim 

buah pare telah mengadopsi berbagai metode kreatif dalam proses 

pembuatan produk. Aktivitas tersebut melibatkan eksperimen dengan rasio 

buah pare, penambahan bahan tambahan, dan penggunaan teknik pembuatan 

es krim yang unik. 

2. Strategi Pemasaran yang Efektif 

Berdasarkan hasil survei konsumen, strategi pemasaran yang melibatkan 

promosi kreatif dan penggunaan media sosial terbukti efektif. Penelitian 

menunjukkan bahwa keterlibatan konsumen melalui platform online, seperti 

Instagram dan Facebook, memberikan dampak positif terhadap kesadaran 

merek dan minat konsumen. 

3. Kendala dalam Pemasaran 

Salah satu kendala yang diidentifikasi adalah persepsi umum terhadap rasa 

pahit buah pare. Meskipun es krim buah pare menawarkan keunikan, banyak 

konsumen masih skeptis terhadap rasa yang tidak umum dalam produk es 

krim. Ini menunjukkan bahwa edukasi konsumen dan penanganan persepsi 

rasa menjadi faktor penting dalam mengatasi hambatan pemasaran. 

4. Tantangan dalam Pengembangan Bisnis 

Penelitian mengidentifikasi beberapa tantangan dalam pengembangan bisnis 

es krim buah pare. Biaya bahan baku, proses produksi yang lebih rumit, dan 

distribusi produk yang terbatas menjadi faktor-faktor yang mempengaruhi 

potensi keuntungan dan pertumbuhan bisnis. 

 

Kajian ini memberi penekanan pada pentingnya mendorong inovasi dalam 

pengembangan produk. Adanya pemahaman bahwa persepsi konsumen terhadap rasa 

pahit perlu diatasi melalui pendekatan pemasaran yang lebih kreatif dan edukasi 
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konsumen. Pembahasan juga mencakup upaya untuk mengurangi biaya produksi, 

meningkatkan efisiensi distribusi, dan mencari cara untuk memperluas pangsa pasar. 
 

 

HASIL 

 

Hasil kajian terkait pengembangan kuliner es krim “buah pare” dapat dijelaskan 

beberapa hal temuan yang relevan dengan pengembangan dan pemasaran es krim 

berbahan dasar buah pare. Kajian ini menunjukkan bahwa es krim buah pare memiliki 

potensi kreativitas yang signifikan dalam hal variasi rasa, tekstur, dan nilai gizi. 

Dengan menciptakan variasi rasa yang unik dan menyediakan alternatif yang sehat, 

produk ini dapat menarik perhatian konsumen yang mencari pengalaman kuliner yang 

inovatif dan sehat. 

Namun, seiring dengan potensi positifnya, hasil penelitian juga mengidentifikasi 

beberapa tantangan pemasaran yang perlu diatasi. Salah satunya adalah persepsi negatif 

terhadap buah pare itu sendiri, yang mungkin mempengaruhi minat konsumen untuk 

mencoba produk ini. Oleh karena itu, strategi pemasaran harus difokuskan pada 

pendekatan edukatif, menyoroti manfaat kesehatan dan keunikan rasa es krim buah 

pare. 

Selain itu, temuan kajian menyoroti pentingnya penggunaan bahan-bahan 

berkualitas tinggi dan teknik pembuatan es krim yang cermat untuk memastikan rasa 

yang lezat dan tekstur yang menggoda. Hasil penelitian juga menekankan perlunya 

mengembangkan strategi distribusi yang efektif untuk memperluas jangkauan pasar 

produk ini. 

Data dari survei konsumen menunjukkan bahwa es krim buah pare memiliki 

potensi untuk menjadi pilihan populer di kalangan konsumen yang peduli akan 

kesehatan. Namun, konsumen juga menyoroti kebutuhan terhadap informasi yang lebih 

baik terkait manfaat kesehatan dan nilai gizi produk ini. 

Hasil kajian ini memberikan wawasan mendalam tentang potensi dan tantangan 

dalam mengembangkan dan memasarkan es krim buah pare. Implikasi dari temuan ini 

dapat membantu pelaku industri kuliner untuk merancang strategi yang lebih efektif, 

mengoptimalkan kreativitas produk, dan mengatasi hambatan pemasaran yang 

mungkin timbul dalam memperkenalkan inovasi kuliner seperti es krim buah pare. 
 

 

KESIMPULAN 

 

Kesimpulan yang dapat diambil dari kajian ini yaitu es krim berbahan dasar buah 

pare memiliki potensi yang signifikan untuk menjadi inovasi yang menarik dalam 

industri kuliner. Temuan studi ini menegaskan bahwa melalui pengembangan kreatif, 

variasi rasa, dan perhatian terhadap nilai gizi, es krim ini dapat menarik perhatian 

konsumen yang mencari pengalaman kuliner yang unik dan sehat. 

Meskipun potensi positifnya, tantangan pemasaran yang dihadapi produk ini tidak 

bisa diabaikan. Persepsi negatif terhadap buah pare menjadi salah satu hambatan utama 

yang perlu diatasi melalui strategi pemasaran yang cerdas. Pendekatan edukatif yang 

menyoroti manfaat kesehatan dan keunikan rasa es krim buah pare dapat menjadi kunci 

dalam merubah persepsi konsumen. 

Hasil studi ini juga menunjukkan bahwa kualitas bahan dan teknik pembuatan es 

krim berperan penting dalam mencapai rasa dan tekstur yang memuaskan. Strategi 
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distribusi yang efektif juga menjadi faktor krusial untuk memastikan produk ini dapat 

diakses oleh pasar yang lebih luas. Survei konsumen menunjukkan adanya minat 

potensial dari konsumen yang peduli akan kesehatan, namun informasi yang lebih baik 

tentang manfaat kesehatan dan nilai gizi es krim buah pare diperlukan untuk 

membangun kepercayaan konsumen. 

Kajian ini menekankan perlunya integrasi kreativitas dalam pengembangan 

produk kuliner, sekaligus menyadari dan mengatasi tantangan pemasaran yang mungkin 

muncul. Keseluruhan, penelitian ini memberikan dasar untuk merancang strategi yang 

dapat meningkatkan potensi penerimaan pasar terhadap es krim buah pare, 

memungkinkan pelaku industri kuliner untuk memanfaatkan inovasi ini secara efektif 

dalam merespons selera dan permintaan konsumen yang terus berubah. 
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